UCHW ALA Nr 228/XIX/2016
Rady Miasta Ciechanéw
z dnia 28 kwietnia 2016 roku

ws. zasad i warunkéw sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajow
materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (tekst jednolity — Dz. U. z 2015r. poz. 199 z pézn. zm.), Rada Miasta Ciechanéw uchwala,
co nastepuje:

§1
W celu zachowania tadu przestrzennego, ochrony tozsamosci oraz poprawy wizerunku miasta
Ciechanow , wprowadza sie ponizej opisane zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz
rodzaje materiatdw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

§2
Uchwata dotyczy catego obszaru Gminy Miejskiej Ciechandw, z wytgczeniem terenéw zamknietych
ustalonych przez inne organy niz ministra wtasciwego do spraw transportu.

§3

1. Niniejsza uchwata nie obowigzuje w zakresie uregulowanym odmiennie w obowigzujgcych
aktach prawa.

2. Niniejsza uchwata nie dotyczy sytuowania na terenie Gminy Miejskiej Ciechanow:

1) znakdw i sygnatéw drogowych, o ktérych mowa w rozporzgdzeniu Ministrow Infrastruktury oraz Spraw
Wewnetrznych i Administracji z dnia 31 lipca 2002 r. w sprawie znakow i sygnatow drogowych (Dz.
U.z2002r. Nr170, poz. 1393, z p6zn. zm.);

2) tablic urzedowych w rozumieniu § 2 rozporzadzenia Rady Ministrow z dnia 7 grudnia 1955 r.
w sprawie tablic i pieczeci urzedowych (Dz. U. z 1955 r. Nr 47, poz. 316, z pézn. zm.), urzadzenh
stuzacych do prezentacji informacji Systemu Informacji Miejskiej oraz urzadzen do prezentacji
informacji, ktére nie majg charakteru komercyjnego;

3) tablic reklamowych, urzgdzen reklamowych i szyldow, jezeli sg realizacjg obowigzku natozonego
przepisami prawa,

4) tablic reklamowych stanowigcych reklame naklejang na przeszklone otwory budynku, o ile stuzg
przekazowi informacji zwigzanej z prowadzong dziatalnoscig w budynku;

5) form przestrzennych informaciji wizualnej umieszczonej na elewac;ji lub na dachu budynku, takich jak
logo zwigzane z informacja o dziatalnosci prowadzonej na nieruchomosci, w przypadku
zaprojektowania ich jako elementu wygladu architektonicznego elewacji budynku.

3. Przepisy niniejszej uchwaty nie dotyczg lokalizowania na nieruchomosciach Miasta Ciechanow
urzgdzeh reklamowych promujgcych organizowane przez Miasto Ciechandw, pod jego patronatem lub
przy jego wspotudziale, imprezy, w szczegdlnosci artystyczno-rozrywkowe lub sportowe, pod
warunkiem, ze zostang usytuowane nie wczeéniej niz 2 tygodnie przed imprezg i zdemontowane w
ciggu tygodnia od jej zakonczenia.

§4
1.Uzyte w uchwale pojecia oznaczaja:

1) mural — wielkoformatowa grafika scienna wykonana na elewacji budynku;

2) powierzchnia ekspozycji reklamy — wyrazone w metrach kwadratowych pole powierzchni tablicy
reklamowej lub urzgdzenia reklamowego stuzgcego ekspozycji reklamy, jezeli ksztatt urzgdzenia
reklamowego uniemozliwia wyznaczenie pola powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy to
powierzchnie ekspozycji reklamy wyznacza sie jako pole powierzchni bocznej prostopadtoscianu
opisanego na urzadzeniu reklamowym;

3) elewacja — zewnetrzna $ciana budynku;



4) stup ogtoszeniowy — urzgdzenie reklamowe w formie walca lub opisane na innej figurze, stuzgce do
umieszczania plakatow, ogtoszehn reklamowych i informacji o wydarzeniach kulturalnych,
spotecznych, gospodarczych, imprezach itp.

2. Okresla sie nastepujgce formaty reklamy :

1) format maty — powierzchnia ekspozycji reklamy do 2 m? wigcznie,

2) format $redni — powierzchnia ekspozycji reklamy do 8 m? wigcznie,

3) format duzy - powierzchnia ekspozycji reklamy do 20 m? wigcznie.

§5
Ustala sie ogdlne zasady umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych :

1) zabrania sie instalowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na budynkach objetych jedng
z form ochrony zabytkéw okreslong w obowigzujgcej ustawie o ochronie zabytkéw i opiece nad
zabytkami za wyjatkiem reklam remontowo-budowlanych umieszczonych na czas trwania robét
budowlanych;

2) zabrania sie umieszczania tablic reklamowych i urzadzeh reklamowych na terenach: zespotu
przyrodniczo-krajobrazowego ,Dolina Rzeki tydyni’, uzytku ekologicznego ,Bagry”, urzadzonej
zieleni (w szczegolnosci parkoéw, ogrodéw jordanowskich, zielencéw oraz na ich ogrodzeniach),
a takze w strefie o promieniu 20 m od pomnikéw przyrody;

3) zabrania sie umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na terenach cmentarzy i ich
ogrodzeniach;

4) zabrania sie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na wolno stojgcych nosnikach
w sposoéb, ktory zakidéca odczytanie znakdéw drogowych, urzadzeh stuzacych do prezentacji
informacji Systemu Informacji Miejskiej, oraz ogranicza widoczno$é kamer monitoringu miejskiego;

5) wolno stojgce urzadzenia reklamowe powinny zosta¢ wkomponowane w otoczenie, nie zaktécac
charakteru miejsca i nie przestania¢ widokdw na obiekty wpisane do rejestru zabytkdw, pomniki,
tablice pamigtkowe, rzezby, fontanny oraz miejsca pamieci narodowej;

6) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe nie moga by¢ umieszczane:

a) na budowach o funkcji barier dzwiekochtonnych,

b) na mostach, wiaduktach i kladkach,

¢) na budowlach i urzgdzeniach infrastruktury technicznej, w szczegdlnosci takich jak : latarnie,
stupy linii sieci uzbrojenia terenu, stacje transformatorowe, itp,

d) w pasie dzielgcym jezdnie oraz na barierkach oddzielajgcych jezdnie lub przystanki,

e) na obiektach urzedéw administracji rzgdowej i samorzgdowej, z wyjatkiem reklam remontowo-
budowlanych;

7) dopuszcza sie lokalizowanie tablic reklamowych na ogrodzeniach, za wyjatkiem miejsc i ogrodzen
wymienionych powyzej, pod warunkiem, ze powierzchnia ekspozycji reklamy nie przekroczy 3m?2.

8) mural zawierajgcy tres¢ i wartosci takie jak: artystyczne, popularno-naukowe, historyczne,
edukacyjne, bedacy wielkoformatowg grafikg scienng wykonang na elewacji budynku, nie stanowi
reklamy objetej zasadami, warunkami i zakazami okreslanymi niniejsza uchwata.

9) wiasciciel tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego zobowigzany jest do utrzymania ich
w nalezytym stanie technicznym i estetycznym.

§6

1.Ustala sie szczegdtowe zasady sytuowania tablic reklamowych i urzgdzenh reklamowych.

1) dopuszcza sie stosowanie tablic reklamowych i urzadzeh reklamowych o powierzchni ekspozyciji
reklamy do 20 m? wigcznie;
2) tablica reklamowa lub urzgdzenie reklamowe na budynkach:

a) powinny zosta¢ wkomponowane w elewacje budynku, nie zastania¢ istotnych Iub
charakterystycznych elementéw, a takze w jak najmniejszym stopniu naruszaé spéjnosc
architektoniczng budynku, powinny by¢ proporcjonalne w stosunku do wielkosci i podziatow
elewaciji, nie mozna zmieni¢ lub zakrywag istotnych elementéw wystroju architektonicznego
elewacji, takich jak okna, portale, balustrady, gzymsy, zwienczenia, artykulacja, detale,
dekoracje sztukatorskie, ceramiczne, kamienne, snycerskie, polichromie itp.;

b) moga wykracza¢ poza obrys zewnetrznej $ciany budynku, na ktérej zostaty zainstalowane,
jedynie w zakresie, ktéry jest niezbedny do jej zamocowania, ograniczenie to nie dotyczy



urzgdzen reklamowych w formie kasetondéw reklamowych lub o formie przestrzennej
stanowigcej zaprojektowany detal wygladu architektonicznego elewaciji budynku;

¢) faczna powierzchnia ekspozycji reklamy tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych nie moze
przekroczy¢ 20% powierzchni elewacji budynku;

d) dopuszcza sie umieszczanie urzadzen reklamowych w formie kasetonéw reklamowych, czyli
zamknietych elementéw przestrzennych;

e) kasetony powinny by¢ jednorodne dla catego budynku w zakresie materiatu, kolorystyki
i grafiki;

f) kasetony reklamowe powinny by¢ wykonane z materiatdw wysokiej jako$ci (metal, szkto)
i nawigzywac do formy architektonicznej budynku, na ktérym sg umieszczone, oraz innych
budynkéw pozostajgcych w kontekscie wizualnym;

g) kasetony reklamowe mogg byé usytuowane réownolegle lub prostopadle do $cian budynku,
zewnetrzna krawedz kasetonu reklamowego moze by¢ oddalona od $ciany budynku o nie
wiecej niz 0,4 m;

h) tgczna powierzchnia ekspozycji kasetonéw reklamowych umieszczonych na elewacji jednego
budynku nie moze przekracza¢ 8 m2,

3) zabrania sie umieszczania tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych na drzewach i w zasiggu ich
koron, w szpalerach drzew oraz w spos6b pogarszajgcy warunki wegetacji roslin;

4) banery reklamowe stanowigce forme tablicy reklamowej nie moga by¢ rozpinane pomigdzy: obiektami
budowlanymi, roslinnoscig, ogrodzeniami, barierami ochronnymi, ekranami akustycznymi;

2. Na obszarach objetych ochrong prawng konserwatora zabytkéw ogranicza sie wprowadzanie

i wielkosc tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, poprzez dopuszczenie jedynie:

1) elementdéw o najwyzszych standardach estetyczno - technicznych;

2) wprowadzania elementdw wolnostojagcych na podstawie studidow obejmujgcych obszary
i przestrzennie wyodrebnione odcinki ulic;

3) elementéw wolnostojgcych, przenosnych, o powierzchni ekspozycji reklamy nie wiekszej jak 0,5 m?,
wytgcznie adresowanych do odbiorcéw pieszych;

4) stosowania na budynkach i budowlach reklam formatu nie wiekszego niz format maty lub format
Sredni;

5) maksymalnej tgcznej powierzchni ekspozycji reklamy remontowo - budowlanej do 30% powierzchni
siatki ostaniajgcej, ze stonowaniem kolorystyki grafiki reklamowej i dostosowaniem jej do kolorystyki
otoczenia; na reklamach remontowo-budowlanych umieszczanych na budynkach wpisanych do
rejestru Konserwatora Zabytkéw nalezy w polu wolnym (lub na czeéci tego pola) od reklamy umiescic
odwzorowanie rysunku zakrywanej fasady.

3. Ustala sie szczegdtowe zasady dotyczgce przenosnych tablic reklamowych i przeno$nych

urzgdzenh reklamowych.

1) dopuszcza sie ustawianie przenosnych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych jedynie na
obszarze ciggdéw komunikacji pieszej nie wezszych niz 2,5 m;

2) szerokos¢ i miejsce ustawienia przenosnych tablic reklamowych i urzagdzeh reklamowych musi by¢
tak dobrane, aby nie powodowaé zagrozenia dla ruchu oraz nie moze ograniczac¢ szerokosci pasa
ruchu ponizej szerokosci minimalnej, wymaganej przepisami odrebnymi;

3) powierzchnia ekspozycji reklamy nie moze by¢ wieksza jak 1 m? wigcznie;

4) wysokos¢ przenosnych tablic reklamowych i przenosnych urzgdzen reklamowych do 120 cm;

5) konstrukcja przenosnych tablic reklamowych i przenosnych urzadzen reklamowych stalowa lub
mosiezna, sktadana; w przypadku zastosowania konstrukcji stalowej cato$¢ cynkowana oraz
malowana proszkowo na kolor miedz antyczna lub czarny pétmat.

§7
W przypadkach nie uregulowanych przepisami odrebnymi, lokalizacja tablic reklamowych
i urzgdzen reklamowych musi spetnia¢ wymogi okreslone ponize;j .
1) ustala sie minimalne odlegtosci dotyczace oddalenia tablic reklamowych i urzadzeh reklamowych od
skrzyzowanh (od obszaru wyznaczonego przez linie zatrzymania i krawezniki zewnetrzne jezdni):
a) co najmniej 10 m dla reklam formatu matego oraz stupéw ogtoszeniowych;
b) co najmniej 20 m dla pozostatych reklam.
2) ustala sie w strefie przestrzeni dostepnej publicznie oraz terenéw przylegtych w pasie 50 m od granicy
tej strefy, minimalng odlegto$¢ pomiedzy tablicami reklamowymi i urzgdzeniami reklamowymi :



a) 10 metréw dla reklamy formatu matego,
b) 30 metréw dla reklamy formatu $redniego i duzego.

3) ustala sie minimalne odlegtosci miedzy wolnostojgcymi urzgdzeniami reklamowymi a innymi
obiektami i elementami informacji wizualnej:

a) co najmniej 50 m od pomnikéw i miejsc pamieci oraz pomnikéw przyrody;

b) co najmniej 15 m od znakéw drogowych i znakéw Systemu Informacji Miejskiej (po tej samej
stronie drogi);

¢) co najmniej 2,0 metra od kraweznikéw jezdni;

d) minimum 150 cm od tablic i znakéw Systemu Informacji Miejskiej usytuowanych na tej samej
ptaszczyznie $cian budynkdéw.

4) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe posiadajgce podswietlane i oswietlone powierzchnie
ekspozyciji, tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe ze zmienng liczbg powierzchni ekspozyciji
oraz oswietlenie kasetonow reklamowych, nie mogg by¢ ucigzliwe dla uzytkownikéw budynkéw w
obszarze oddziatywania, jak réwniez uzytkownikow drogi.

5) powierzchnie ekspozycji reklamy dla wolnostojgcych urzgdzen reklamowych powinny nawigzywac do
elementow istniejgcego zagospodarowania przestrzeni: osi jezdni, ptaszczyzn fasad zabudowy i
innych charakterystycznych elementéw w sgsiedztwie, a takze innych urzadzeh reklamowych o
porownywalnej wielkosci.

6) umieszczanie powierzchni ekspozycyjnych obok siebie na jednym urzgdzeniu reklamowym lub tablicy
reklamowej mozliwie jest jedynie w formie spdjnej pod wzgledem formy, proporciji, grafiki.

7) dopuszcza sie umieszczanie na wiacie przystanku komunikacji miejskiej:

a) reklamy w miejscy do tego wyznaczonym przez wiasciciela lub zarzadce wiaty,

b) powierzchnia ekspozycji reklamy powinna byé umieszczona w sposéb nie przestaniajgcy
widoku ulicy lub drogi,

¢) maksymalna tgczna powierzchnia ekspozycji reklamy nie moze przekracza¢ 25 % powierzchni
tacznej Scian wiaty.

§8
W odniesieniu do szyldow okresla sie co nastepuje.

1) sytuowanie szyldow musi nastepowaé w sposéb niezakidcajgcy odczytanie znakéw drogowych,
urzagdzen stuzgcych do prezentacji informacji Systemu Informacji Miejskiej, a takze w sposéb
nieograniczajgcy widocznos¢ kamer monitoringu miejskiego oraz nieprzestaniajgcy widoki na obiekty
wpisane do rejestru zabytkéw, pomniki, tablice pamigtkowe, rzezby, fontanny oraz miejsca pamieci
narodowej;

2) na obszarze ochrony dziedzictwa kulturowego oraz na obiektach wpisanych do rejestru zabytkéw lub
gminnej ewidencji zabytkow, szyldy powinny posiada¢ forme o historycznych odniesieniach,
wiasciwych stylistycznie dla obszaru lub obiektu - lub innych, zatwierdzonych przez Konserwatora
Zabytkow;

3) w zakresie zasad sytuowania zaleca sie, aby kompozycja, wielkosé, kolorystyka i grabka szyldow
umieszczanych na elewacjach budynkéw byla indywidualnie dostosowana do kompozyciji
architektonicznej, charakteru budynku, przekroju ulicy oraz aby pozostawata w funkcjonalnym
zwigzku z uzytkownikiem budynku;

4) szyldy na budynku moga by¢ sytuowane réwnolegle lub prostopadle do Sciany;

5) szyldy sytuowane réwnolegle do $ciany budynku w formie tablicy reklamowej, powinny byc¢
umieszczone jedynie w zakresie kondygnacji przy wejsciu gtdwnym do budynku, miedzy parapetem
okna tej kondygnaciji a gérng krawedzig kondygnacji parteru budynku, maksymalne wymiary szyldu
nie mogg przekraczaé 100cm, przy czym powierzchnia szyldu nie moze przekraczaé¢ 1,5 m?;

6) szyld sytuowany rownolegle do $ciany budynku, sktadajgcy sie z odrebnych elementéw, prezentujacy
nazwe i logo przedsiebiorcy, moze by¢ sytuowany w obrebie jednej kondygnacji, wielkos¢ boku
kazdego z elementéw nie moze przekracza¢ 50 cm, tgcza powierzchnia szyldu skfadajacego sie z
odrebnych elementéw nie moze przekracza¢ 1 m?;

7) szyld sytuowany prostopadle do Sciany budynku powinien by¢ wykonany z elementéw o maksymalnej
tacznej dtugosci bokdéw mierzonych po obwodzie zewnetrznym nie wigkszej niz 2,5 metra, najnizsza
i najwyzsza krawedz szyldu powinny byé umieszczone w przedziale od 2,2metra do 4metréw nad
poziomem terenu, zewnetrzna krawedz szyldu nie moze by¢ oddalona od $ciany budynku o wiecej
niz1 m;



8) dopuszcza sie sytuowanie szyldéow na wolno stojgcych nosnikach bezposrednio przed gtéwnym
wejsciem do budynku, w ktérym przedsiebiorca prowadzi dziatalnos¢ gospodarczg. Wolno stojgcy
nosnik szyldu lub szyldéw nie moze przekracza¢ wymiaréw okreslonych w centymetrach: 250 x 120
x 40 (wysokos$¢ x szerokosc¢ x grubosc);

9) na nieruchomosci moze by¢ umieszczony maksymalnie jeden szyld przez kazdy podmiot prowadzacy
dziatalnos¢ na terenie tej nieruchomosci.

§9
Ustala sie zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢é wykonane.

1) wolno stojgce obiekty matej architektury powinny zosta¢ wkomponowane w otoczenie, nie mogg
zaktécac charakteru miejsca oraz przestania¢ widokdw na obiekty wpisane do rejestru zabytkow,
pomniki, tablice pamigtkowe, miejsca pamieci narodowej, znaki i sygnaty drogowe, tablice urzedowe
oraz urzadzenia stuzace do prezentacji informacji Systemu Informacji Miejskiej;

2) obiekty matej architektury powinny by¢ wykonane z materiatdbw wysokiej jakosci (w szczegodlnosci
takich jak: cegta, metal, szkto, drewno), w miare mozliwosci majg by¢ jednorodne w zakresie: formy
przestrzennej, materiatu, kolorystyki - dla dziatki budowlanej , placu, ulicy lub innej przestrzeni
publicznej postrzeganej jako jednorodne zatozenie urbanistyczne lub architektoniczne;

3) w zakresie gabarytow ustala sie maksymalne wysokosci obiektéw matej architektury:

a) 6 m dla obiektow kultu religijnego, takich jak: kapliczki, krzyze przydrozne, figury,

b) 5 m dla posggow, wodotryskéw i innych obiektéw architektury ogrodowej,

¢) 4 m dla obiektéw uzytkowych stuzgcych rekreacji codziennej i utrzymaniu porzadku, takich jak:
piaskownice, hustawki, drabinki, Smietniki.

§10
Ustala sie zasady i warunki sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz
rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

1) ogrodzenia powinny zosta¢ wkomponowane w otoczenie, nie mogg powodowac utrudnienia lub
naruszenia zasad bezpieczenstwa w ruchu komunikacyjnym;

2) ogrodzenia powinny by¢ wykonane z materiatow wysokiej jakosci (w szczegolnosci takich jak: kamien
naturalny, cegta, metal), w miare mozliwosci majg by¢ jednorodne w zakresie: formy przestrzennej i
architektonicznej, materiatu, kolorystyki - dla dziatki budowlanej lub zespotu dziatek budowlanych,
placu, ulicy lub innej przestrzeni publicznej postrzeganej jako jednorodne zatozenie urbanistyczne
lub architektoniczne;

3) ogrodzenia od strony drogi publicznej nalezy lokalizowaé w liniach rozgraniczajgcych terenu,
z dopuszczeniem miejscowego wycofania ogrodzenia w gitgb terenu dziatki w przypadkach
uzasadnionych np.: uksztaltowaniem terenu, zagospodarowaniem terenu, lokalizacja drzew,
przebiegiem sieci infrastruktury technicznej, wymogami zachowania przepiséw odrebnych;

4) zakazuje sie lokalizowania ogrodzeh wewnetrznych na terenach ulic, placéw ,drog wewnetrznych,
ciggow komunikacyjnych;

5) nie uwaza sie za ogrodzenie obiekty lub elementy matej architektury takie jak: stupki, pachofki,
pojemniki z zielenig, okresowe ogrédki kawiarniane;

6) ustala sie maksymalng wysokos$ci ogrodzenia na 2,20 m, przy czym wysoko$¢ czesci petnej (cokotu)
nie moze przekracza¢ 80 cm, ogrodzenie powyzej cokotu powinno byé azurowe t.j. powierzchnia
azuru nie moze by¢ mniejsza jak 50 % powierzchni tej czesci ogrodzenia, powyzsze zasady nie
obowigzujg w stosunku do ogrodzen boisk sportowych lub ogrodzen innych obiektéw wymagajacych
spetnienia warunkéw okreslonych w przepisach odrebnych;

7) zasady okreslone uchwatg nie dotyczg ogrodzen tymczasowych, stawianych w szczegdlnosci na
czas budowy, remontu, wykonania robo6t budowlanych, zabezpieczenia terenu, itp.

§11
Sytuowanie obiektéw matej architektury, tablic reklamowych, urzadzeh reklamowych oraz

ogrodzen musi spetnia¢ wymogi okreslone w przepisach odrebnych.

§12



1. Istniejace w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty obiekty matej architektury, nie wymagajag
dostosowania do zakazow, zasad lub warunkéw okreslonych w stanowionej uchwale.

2. Istniejgce w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty ogrodzenia sg zwolnione z obowigzku ich
dostosowania do zakazow, zasad lub warunkéw okreslonych w stanowionej uchwale.

3.Warunkiem dostosowania istniejgcych w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty: tablic
reklamowych, urzadzen reklamowych i szyldow, jest spetnienie wymogoéw okreslonych stanowiong
uchwatg.

4. Okresla sie termin dostosowania istniejgcych tablic i urzadzen reklamowych na 12 miesiecy od
dnia wejscia w zycie niniejszej uchwaty.

5. Wykonanie uchwaty powierza sie Prezydentowi Miasta Ciechandw.

6. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od daty jej ogtoszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewoddztwa Mazowieckiego.

Przewodniczacy Rady Miasta

Leszek Gozdziewski



Uzasadnienie

Zgodnie z art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (tekst jednolity Dz. U. z 2015 r. poz. 199 z p6zniejszymi zmianami) rada gminy
podejmuje uchwate w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materialdéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Ustalenie zasad w przedmiotowym zakresie, umozliwi wicksza dbato§¢ o jako$¢
przestrzeni publicznej, eliminacj¢ szpecacych reklam, oraz pozwoli na okreslenie warunkow
i terminéw dostosowania istniejacych obiektow matej architektury, ogrodzen, tablic i urzadzen
reklamowych do wskazanych w uchwale parametréw. Ponadto opracowanie zasad umozliwi
ewentualne podjecie uchwaly w sprawie okreSlenia wysokosci optaty reklamowej i jej
pobieranie od posiadaczy tablic i urzadzen reklamowych.

Zgodnie z art. 37b ust. 2 pkt 3,4, 61 7 ustawy, niniejszy dokument zostal zaopiniowany
przez Regionalnego Dyrektora Ochrony Srodowiska w Warszawie, Marszatka Wojewodztwa
Mazowieckiego oraz Komendg¢ Powiatowa Panstwowej Strazy Pozarnej a takze uzgodniony z

Wojewodzkim Konserwatorem Zabytkow.






